
Adwords im Online 
Marketing-Mix 



VORSTELLUNG 

✔  Spezial-Agentur im Bereich SEA / Google Adwords 

✔  Gründung  08/2011 

✔  18 Mitarbeiter 

✔  Standorte: Berlin | Fulda  

✔  Schwerpunkt: Vermarktung von Shops und Webseiten 
 
Referenzen    

  
  

 
 



ÜBERSICHT ONLINE KANÄLE 
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ADWORDS  CHARAKTER   

-  Pull Medium 
-  Sofortige Wirkung 
-  Langfristig einsetzbar 
-  Sehr Effizient 
-  Relativ Kostenintensiv 
-  Branding Effekt 
-   Eher Neukunden-Tool 



SEO CHARAKTER   

-  Pull Medium 
-  Mittelfristig Wirkung 
-  Mittlere Reichweite 
-  Sehr günstig 
-  Sehr wenig Branding Effekt 
-   Eher Neukunden-Tool 



FACEBOOK CHARAKTER 

-  Push Medium 
-  Sehr individuelles Marketing 
-  Sehr große Reichweite 
-  Sehr gutes Targeting 
-  Schlechte Optimierungsmöglichkeiten 
-  (Relativ günstig) 

-  Die Fans gehören euch doch 
nichtL 

-   Eher ein CRM Tool  



FACEBOOK ZALANDO   

Weniger als 1% sprechen darüber 
 
Facebook muss auch aktiv betrieben werden mit einem Konzept. 
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ADWORDS = NICHT SUCHE 
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WELCHE KANÄLE KANN ICH MIT 
ADWORDS ABDECKEN? 
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ZIELE DEFINIEREN 
 

• Umsatz 
• Bestellungen 

• Verweildauer 
• Page 

Impressions 

• Newsletter 
• Anrufe 
• Anfragen 

• Besucher 
• Bekanntheit 

Branding Leads 

Sales Engagement 



 
 

Kontostruktur 

Kampagne 
A 
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AG 1 

Keywörter 

Anzeigen 

AG 2 

Keywörter 
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AUFBAU ADWORDS 



FALSCH = Nicht skalierbar 

AUFBAU ADWORDS 
KAMPAGNEN 



AUFBAU ADWORDS 
ANZEIGEGRUPPEN 



KEYWORD-OPTIONEN 



Broad 

KEYWORDOPTIONEN 

Genau Passend 

Wortgruppe 
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Weitgehend passend 
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KEYWORDS FINDEN 

http://www.search-
one.de/tools/keywords/ 
 
 
 

https://adwords.google.com/ko/
KeywordPlanner/ 



KEYWORD GENERATOR 

http://ppc-keyword-generator.en.softonic.com/ 



-  erweitertes 
Keyword 
-  nicht zielrichtete 
Anzeige 

+ passendes 
Keyword 
-  nicht 
zielgerichtete 
Anzeige 

+ passendes 
Keyword 
+ zielgerichtete 
Anzeige 
 

x1.7 höhere CTR x4.1 höhere CTR 

ANZEIGEN & KEYWORDS 



QUALITÄTSFAKTOR & POSITION 

Postition 



 
VIELEN DANK 
 
 
  


