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v Spezial-Agentur im Bereich SEA / Google Adwords
v Grundung 08/2011

4 18 Mitarbeiter

v Standorte: Berlin | Fulda

v

Schwerpunkt: Vermarktung von Shops und Webseiten
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WELCHER PASST ZU IHNEN?

Facebook

Retargetintg

Display

Contao
Adwords . Conte.nt
Webseite Marketing
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Push

Produkt /

Zielgruppe

Services

Pull




"= SMARKETER PULL FUNKTIONIERT NUR MIT
" PUSH

samsung galaxy s5
Suchbegriff

Deutschland Standort hinzufigen

Interesse im zeitlichen Verlauf Naschrichtenschlagzeilen

Notiz /
/ @
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Zielgruppenoptimierung der SEM-Strategie Gougle

« Pushmedien wie Display, Print, Radio oder TV arbeiten mit komplexen
Zielgruppen-Definitionen, um Markenbotschaften punktgenau zu platzieren

m e - el — il

* Pullmedien wie SEM bendstigen keine Zielgruppen, weil der Werbekontakt
auf einer eindeutigen Interessensbekundung des Konsumenten beruht

Shge - fhiif

Pull Medium

Sofortige Wirkung
Langfristig einsetzbar
Sehr Effizient

Relativ Kostenintensiv
Branding Effekt

Eher Neukunden-Tool




e SMARK

» SUCHMASCHINEN

Verteilung der Aufmerksamkeit

Google

Auf der stationaren Suchergebnisseile schauen 71% der Besucher auf die
Top 3 AdWords Anzeigen — weitere 30% auf die seitlichen Anzeigen.

Nur 21% der
Aufmerksamkeit
entfalit auf
einfache
organische

Ergebnisse

[

 ad

1% 15%
D TTOV:  |19%
21%

FR SEO CHARAKTER

MARKE TING

Pull Medium

Mittelfristig Wirkung
Mittlere Reichweite

Sehr gunstig

Sehr wenig Branding Effekt
Eher Neukunden-Tool
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Land Nutzer Entwicklung +/-% _ PUSh Med I u m

0 . - sehrindividuelles Marketing

- Sehr grolie Reichweite

3. Indien 72.000.000

: II:::\::WH +3.428.640 +8,05 % - S e h r g UteS Ta rg eti n g

- Schlechte Optimierungsmaoglichkeiten

T Turkei 34.000.000 +1
. X .
8. Philippinen 32.000.000 +1 - R I t g t g )
9. Frankreich 8.000.000 +2.6 ( e a IV u n S I
. n
10. Deutschland 26.000.000 +1.029.900 - D F g h h d h
11. Italien 24.000.000 +654.640 Ie ans e Oren euC OC
12. Argentinien

nicht®
- Eher ein CRM Tool

13. Thailand 580

14. Kanada .180
15. Kolumbien
16. Japan

17. Spanien
18. Vietnam
19. Agypten

20. Malaysia

21. Taiwan +981.960

22. Australien +665.46( +5,77 9
23. Peru +545.080 +5,21 9
24. Polen +121.460 +1,14 9
25. Siidkorea 10.400.000 +2.146.220 +26,00 %
26. rezuela 10.400.000 +4,92 %
27. Chile 10.000.000 +3,65 %

28. Pakistan

29. Niederlande
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,Gefalt mir"-Angaben und Personen, die dariiber sprechen

Personen, die daruber sprechen ~Gefallt mir"-Angaben insgesamt
3.946 702.666

Seitenstatistiken

25 NO\/en]ber 2012 974 Fotos @ Personen, die darluber sprechen
Beliebteste Woche [? Hier markierte Fotos [? ® Neue ,Gefallt mir“-Angaben pro Woche
Berlin 16. Dezember 2012
Beliebteste Stadt [? Woche mit den meisten Besuchen (39

Personen) [?
18-24 Jahre alt R
Beliebteste Altersgruppe [?] 23 Personen

GroBite Gruppe [?

Weniger als 1% sprechen dartber

Facebook muss auch aktiv betrieben werden mit einem Konzept.
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KANALE
Display Adwords Adwords
Affili SEO SEO FB
YouTube PSM PSM YT
Facebook Affili
Display

YT




% SMARKE

MARTES SUCHMASCHINENNM

GOUS[Q smarketer

Tub

FR ADWORDS = NICHT SUCHE

IARKETING

Remarketing

102,21 €
21run.com

119,95 €
Sporig

119,90 €
Runners Point

Mobil Display //é?%
b A
, 109,99 € 109,95 €
Mobil Search BAUR Versand Zalando
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Retargetintg

APP

\Vile)o]l!

- Adwords & | et




o
e

SMARKETER ZIELE DEFINIEREN

SMARTES SUCHMASCHINENMARKETING

-
* Besucher
* Bekanntheit

* Verweildauer
» Page
Impressions

.

Branding

Engagement

* Newsletter
* Anrufe
* Anfragen

* Umsatz
* Bestellungen
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Kontostruktur
|
| | |
Kampagne Kampagne Kampagne
A B C
| | |
AG 1 AG 2

Keyworter — Keyworter

Anzeigen Anzeigen




= 2VARKETER  AUFBAU ADWORDS
KAMPAGNEN

o ° *Kampagne Budget 7 Status 7 Kamp p 7 K Subtyp  Klicks 7 Impr. 7 Kosten/Klick- Klick-
Conversion Conversion- '
Rate 7
@ ° B Kampagne 1 11,00 €Tag Aktiv Nur Remarketigg 0,00¢€ 0,00 %
Displaynetzwerk
@ ° B Kampagne 2 100,00 €Tag Aktiv N!Jr 0,00€ 0,0 0 0,00€ 0,00 %
@ ° &1 Kampagne 3 111,00 €Tag A 0,00€ 0,00€ 0,0 0 0,00€ 0,00 %
m Bearbeiten « Details = Gebotsstrategie « Automatisieren - -
(] ° T Kampagne Budget 7 Status 7 Kampagnentyp 7 K Subtyp Klicks 7 Impr. 7 CTR 7 Durchschn. Kosten 7 Durchschn. Klick- Kosten/Klick-
CPC|? Pos. 7 Conversion Conversion
2 2
@ ° B DE|Handy| 11,00 €Tag Aktiv Nur Remarketing 0 0 0,00% 0,00€ 0,00€ 0,0 0 0,00€
Marke | Samsung | Displaynetzwerk
S3
@ ° B DE|Handy| 100,00 €Tag Aktiv Nur Alle Funktionen 0 0 0,00% 0,00€ 0,00€ 0,0 0 0,00€
Marke | Samsung | Displaynetzwerk
sS4
(] ° B DE|Pad|Marke 111,00€Tag Aktiv Nur Standard 0 0 000% 0,00€ 0,00€ 0,0 0 0,00€

| Apple |2 Suchnetzwerk
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ANZEIGEGRUPPEN

Alle Online-Kampagnen >

= Kampagne: DE | Tablet | Apple | iPAD2

Gestern: 02.09.2013 ~

® Adtiviert Typ: Nur Such-Netzwerk - Standard Bearbeiten Budget: 10,00 €Tag Bearbeiten Ausrichtung: Osterreich; Deutschland; Schweiz Bearbeiten

Anzeigengruppen Einstellungen Anzeigen Keywords Anzeigenerweiterungen Dimensionen
Alle suler den geléschten Anzeigengruppen « Segment « Filter « Spalten « | 4 3 Suchen
M Klics ~ im Vergleich zu Keine Angabe ~ Anderungsprotokoll anzeigen

Bearbeiten « Details = Gebotsstrategie « Automstisieren «

° Anzeigengruppe Status 7 Maximales CPC-Standardgebot 7 ¥ Klicks 7| Impr. 7 CTR 7 Durchschn. CPC 7 Kosten 7 Durchschn. Pos. 7
° ipad2 e Aktiv 10,00 € 0 0 000% 0,00€ 0,00€ 0,0
° ipad2e Aktiv 10,00 € 0 0 000% 0,00 € 0,00€ 0,0
° apple +ipad 2 € Aktiv 10,00 € 0 0 000% 0,00€ 0,00€ 0,0
° ipad 2 + kaufen Aktiv 10,00 € 0 0 000% 0,00€ 0,00€ 0,0

° ipad 2 + kaufen e Aktiv 10,00 € 0 0 000% 0,00€ 0,00€ 0,0
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Weitgehend passend: Anzug Schuhe
Zusatzliche Ubereinstimmung mit*: klassisch Brogues”, ,elegant Schuhwerk”,
.Schnirschuh Halbschuhe®...

-
7

/ Weitgehend passend mit Modifizierer: Anzug +Schuhe

Zusatzliche Ubereinstimmung mit*: ,Abendgarderobe
Schuhe®, ,Business elegant Schuhe”...

/ Weitgehend passend mit Modifizierer: +Anzug

+Schuhe
Zusatzliche Ubereinstimmung mit*: ,Anzg Schuhe”,

.Herren Schuhe Anzug elegant”

Wortgruppe: "Anzug Schuhe"

I

|

i

|

|

! Zusatzliche Uberelnstlmmung mit*:
] .schwarz Anzug Schuhe”,
i

|

|

\

Herren Anzug Schuhe"..

Genau passend: [Anzug Schuhe]
Ubereinstimmung mit: Anzug Schuhe




e SIMIARKE

FR KEYWORDOPTIONEN

NIMARKE TINC

ST ES

Negative Keywords

Weitgehend passend C;DU
=
-
=2
Modifier 1
®
Wortgruppe

Genau Passend
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AKampagnenver x B2C Marketing ' % mGooglePanners x ' &@ Think Digital 201 x { [EJ ProxF

C' [ www.search-one.de/tools/keywords/

ps (] Sheets Chris MCC A Gary Sauskat A Kundencenter o4 Google Analytics | O... m Google Insights*

T TOOT oo T

Kai Keyword Tool

word Tool ist die konsequente ‘."x"e'tefenw cklung d

Als neue Export Moglichkeiten gibt es nun CSV- und Excel-Downloads, sowie die Moglichke

‘[os‘

http://www.search-
one.de/tools/keywords/

AC.\\\\RI\' iWor Kundencenter  Berichterstellung fir Kunden

Keyword-Planer

Nachste Kampagne im Suchnetzwerk planen

Was mdchten Sie tun? Tipps zum Keyword-Planer

Sie erstellen eine Display-Kampagne? Testen Sie Planer
v Ideen fiir neue Keywords und Anzeigengruppen suchen fir Display-Kampagnen.
Verwendung des Keyword-Planers

» Suchvolumen fiir Keyword-Liste abrufen oder Keywords in Anzeigengruppen
aufteilen

v Traffic-Schatzungen fiir Keyword-Liste abrufen

» Keyword-Listen multiplizieren, um Keyword-ldeen abzurufen

https://adwords.google.com/ko/
KeywordPlanner/




"" SMARKETER KEYWORD GENERATOR

VIARTES SL HMAS

.
Q{ PPC Keyword Generator (Beta) - [Untitled] =) | ,?’A_; 2

File Edit Keywords Help 2
Qe - $ B3 @B XK . 77 Generate Keywords 20 URL Bid 0§ = ||
SideBar Keywords

“

<] Tasks A

[ New Project
113 Import Keywords
7 Generate Keywords

a

& Keyword Wrapper %

(® Unquoted a [g] 8

O Quoted
O Square-bracketed
O No-space

»

&, Links

Google AdWords
Keywords Sandbox Generated Keyphrases List
“W? Overture

“W? Keyword Selector Tool

% Check For Updates

http://ppc-keyword-generator.en.softonic.com/
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Google

Advanced Search

young driver insurance
Preferences
[ Google Search [ I'm Feeling Lucky | Language Tools

Search: ® the web O pages from the UK

Insurance Online CarlInsurance Young Driver's Insurance
Choose from a wide range of Insure any kind of vehicle Get a quote for young driver's

Speedy online quotes in seconds! insurance online today.

policies to suit everyone.
www.insureeverything.com

www.insureisus.com www.insureeverything.com

- erweitertes + passendes + passendes
Keyword Keyword Keyword
- nicht zielrichtete - nicht + zielgerichtete
Anzeige zir;*gerichtete Anzeige
Anzeige
>

x1.7 hohere CTR x4.1 hohere CTR
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Wie wird die Position einer Anzeige bestimmt?

== x Qualitats-
- faktor

Kunde  max. CPC  Qualtitsfaktor Position

Kunde A 1.00 5 2
Kunde B 050 L] 3
Kunde C 2.00 1 4

Kunde D 0.860 10 1
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